
Marknadsföring
Din försäljning startar med telefonbokning, kuvert och bekräftelsebrev. Det är 
nödvändigt att du, tidigt, börjar marknadsföra dig och din produkt på  ett 
smart sätt 

Döp inte rubriken till - bekräftelsebrev. Designa ett brev så mottagaren intui-
tivt ser att det är ett bekräftelsebrev. Rubriken ska väcka uppmärksamhet på 
ett positivt sätt.

Läsbarhet
Skriv kort, koncist och strukturerat. Mottagaren ska inte behöva lägga många 
sekunder på att ta till sig,

‣ Budskap
‣ Datum
‣ Tid
‣ Plats
‣ Lokal
‣ Person

Kuvert
Kuvertet är det första som kunden ser när han får ditt bekräftelsebrev. Du ska 
se kuvertet som en kommunikationsbärare som positivt påverkar kunden före 
han/hon öppnat kuvertet.

Ditt budskap ska inte  ta över kuvertet utan använd finess. Det ska vara där 
och påverka men inte ta plats. Du kan påverka med tagline, bilder, färger eller 
former.

Bekräftelsebrev

1. Fundera på hur du ska designa ditt brev.

2. Börja brevet med en säljande rubrik .. en tagline

3. Därefter en liten ingress där du förstärker och bevisar din tagline.

4. Visa datum, dag, tid och adress/lokal i punktlista för lättare OBS-värde

5. Avsluta med några trevliga ord och din signatur.

6. I sidfoten har du företagets adress, telefon o s v.

Konst
Det är en konst att skriva bra bekräftelsebrev som mottagaren lägger märke 
till. Men, det skickas miljoner brev som är totalt meningslösa  ur ett säljper-
spektiv. Bättre att börja påverka än att vara en i mängden som lägger ned tid 
som inte noteras.

”Everybody is talented, 
original, and has something 
important to say”

      - Brenda Ueland
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