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Idag

I skrivande stund gar néstan alla kommunikation via mail, sms, blogg eller
webb. Det innebér att analoga medier kan ha méjlighet att na fram till kunden
pa ett smartare sétt.

Annorlunda, enkelt & billigt

Det finns manga kreativa motiv som du kan kdpa in, adressera, frankera och
posta. De landar i breviddan hos dina tilltdnkta kunder [prospects] senast
dagen efter.

Fotografera sjalv och photoshoppa

Du kan sjalv ta nagra skéna bilder pd din produkt i kreativa miljder. Den ska
formedla dina kunder en bild av ndgot mervarde nir de anvander din produkt
i framtiden.

Reklambyra

Om du har bra kontakt pa en bra reklambyra eller en byrd med en originalare.
kan de ganska enkelt ta fram bilder med text till dig. Sen &r det bara att ga
till ett tryckeri eller printa ut sjalv om du har en printer som tar tjockare pap-
per.

App
Posten har en app som kan anvandas for traditionella vykort.
Du kan aven skicka in en bild som du bearbetat i Photoshop.

Attention

Slunga ut ldsaren pd ett aptitligt &ventyr. Anvédnd en cool bild, pd férstasidan
dar din produkt satts i sitt sammanhang eller varfér inte en crazy bild for att
vdcka kanslor hos lasaren. Koppla till en kreativ och slagkraftig rubrik ,

» ett pastdende

o
» en fraga

Det ar texten som genererar action

Din bild kommer att férstarka din text och generera action hos din kund. En-
bart bilden kommer inte fa din tilltdnkta kund att géra ndgot utan det &r din
text som gor jobbet. Den ska kommunicera en ldsning pa ett problem eller
vilka fordelar kunden erhdller med hjélp av din produkt.

Din personlighet

Din bild och text ska férmedla din sjal, din personlighet eller ditt féretags
kultur. Kunden ska kanna sig trygg. Nar kunden kanner sig trygg kommer de
att vaga kopa av dig.

"Ditt vykort ar enkelt,
tydligt och valdigt unikt”

- Just Saying
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Tydlighet

Eftersom ditt vykort &r ganska litet maste du fokusera pd en kortfattad och
tydlig text. Du kan dirigera ldsaren till en speciellt utformad kampanjplats pa
din webbplats dar fullstandig information kan lamnas.

Teaser

Du ska inte och, av utrymmesskal, kan du inte berétta allt pd ditt vykort. Ge
ldsaren en liten “teaser” som far han/hon att vilja g& vidare och séka mer
information fér att sen kdpa. Din "teaser” ska slussa kunden vidare till din
webbplats, din fysiska butik eller till narmaste telefon dar de vill ringa upp
dig.

Enbart ett budskap

Ett vanligt fel ar att forvirra kunden med fler én ett meddelande. Ha alltid
enbart ett budskap per vykort, om du har fler budskap tar du fram fler vykort.

Kampanjens mal - att generera aktivitet

Ditt enda mal med att skicka ivag ett vykort &r att generera aktivitet, att fa
kunden ska gora ndgot, att ta nasta steg i kdpprocessen. Ditt erbjudande ska
relateras till nasta steg.

Nasta steg

Skriv ditt erbjudande s3 att det skapar aktivitet och tar kunden till en méssa,
en webbshop, en demonstration eller liknande. Kunden ska ta nadsta steg som
tar honom/henne narmare dig och narmare ett kdp. Det ar dock upp till dig
att fanga upp kunden under detta steg.

Nasta steg genererar aktivitet

Anvand enkla och tydliga instruktioner for att slussa kunden till ett visst
erbjudande. Du ska beratta vad kunden ska gora for att uppnd vissa fordelar.
N&gra av de enklare som &ven gar att mata av &r,

» Logga in pa webbshop och ange kampanjkod frén vykortet

» Vykortet tas med och ldmnas pa massa eller i butik

» Besok t ex fére den 15 december 2013

Vad vantar du pa?
» Fixa fram ett vykort.
» Konstruera en tagline.
» F3 kunden att réra sig.
» Oka din omséttning.
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