Pressrelease, sid1 [2]
UF-féretagets mojligheter att synas i pressen

Attention

Formulera en intressant rubrik som ska skapa uppmadrksamhet. Rubriken ska
vara kreativ och intressant s3 att lasaren vill lasa vidare.

Nyheten

Beskriv alltid nyheten pd ett kort och intressant satt. Ditt 'mal ska vara att
journalisten kommer och besoker dig for att géra ett reportage. Ditt ?retratt-
mal ska vara att din pressrelease kommer som en kort notis i tidningen.

Du ska aldrig satta féretaget i fokus utan beskriv alltid hur viktig din produkt
ar for din specifika kundgrupp, kommunen eller samhallet. Om det du saljer
hjalper andra med ett problem eller tillgodoser ett behov blir du intressant.
Tank pa att vara kreativa i din tankegdng - men inte alltfér kreativ.

Formulera
En pressrelease ska vara kort, karnfull och saljande.
En tumregel &r att den normalt inte far éverstiga 1 sida.

Tank pa att du inte &r ensam om att skicka in en pressrelease.
Skriv enligt AIDAS-modellen,

Attention
Interest
Desire
Action
Satisfaction

v Vv Vv Vv Vv

Var kreativ och gor din release intressant. Berdtta om din affarsidé och garna
lite personligt om féretagets intressanta medlemmar.

Tidningarna ar normalt mer intresserade av dig som person och dina asikter
an tekniska detaljer och liknande. Tala om vad det har inneburit fér dig
personligen att ha varit med om det som presenteras i nyheten.

Se upp

Var forsiktig med att formulera din pressrelease som ett saljbrev. Var aven
forsiktig med att fokusera pa ditt féretag istillet for pa kunden. Normalt &r
det mer intressant med dig som person an att du faktiskt sdljer produkt X
eller tjanst Y.

1. Affarsidé

Beskriv foretagets affarsidé ur ett kundperspektiv. Du inte ska inte lyfta ur
foretagets afférsidé som den ar formulerad i din affarsplan, den formuleringen
haller inte i en pressrelease. Formulera den utifr@n tanken - Det innebér att ...

2. Tavling

H6j upp den tavling som du ska ska delta i eller som du vunnit. Journalisten
ska se till att tidningens lasare far nagot intressant att lasa och I4saren ska fa
ett intryck av att tavlingen ar nagot alldeles extra.

3. Méassa
Beskriv kort massans syfte, storlek och plats. Beskriv aven hur viktig massan
ar ur ett annat perspektiv som goér att den kanns viktig att férmedla.
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Bilaga
Bifoga alltid en bilaga dar du tar med alla fakta som journalisen vill férmedla.

kontaktuppgifter,

- Namn pa alla deltagarna
- Adress

- Postadress

- Telefonnummer

- e-postadress

- Webbadress

Skicka garna med fotografier och/eller kopior pa ritningar.
D& 6kar sannolikheten att de faktiskt hamnar i tidningen.
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