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Nastan alla produkter har en begransad livstid, ett s k ett bast fére datum.,
som bestams av kundernas mottagande av dina produkter. Det innebar att fo-
retagets intdkter och kostnader kommer vara féranderliga dver produktens
PLC. Beroende pa i vilken fas produkten befinner sig kravs sarskilda mark-

nadsférings- och positioneringsstrategier.

Produktlivscykeln [PLC] visar en produkts livslangd fér férsaljning och delas in

i fem olika stadier,
» Introduktionsstadiet
Produkten introduceras pd8 marknaden

» Tillvaxtstadiet
Férsaljningen 6kar

» Mognadsstadiet
Férsaljningen ar som hoégst

» Stagnationsstadiet
Férsaljningen stannar upp

» Nedgdngsstadiet
Férsaljningen avtar

Introduktionsstadiet
Fr8gestéllning i denna fas,
» Vilket pris & hur ska kampanjen se ut?

Relevant marknadsundersékning i denna fas,

» Priskanslighetstester
» Annonstester
» Mediavalsundersdkningar

Férséljning
» Lag férsaljning men, oftast, inga direkta konkurrenter

Kostnader
» Ho6g kostnad/kund d3 det &r svart att nd kunderna

Tackningsbidrag [TB]
» Hoga kostnader och liten férsaljning ger ett negativt TB

Marknadsféringsmél

» Forsoka fa kunden att prova for att fa produktkénnedom

Produkten
» Basprodukt med fa eller inga varianter

P&verkan

» Hog
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Tillvaxtstadiet
Fr8gestéllning i denna fas,

» Hur ser kundernas képvanor ut?

Relevant marknadsundersbékning i denna fas,

» Konsumtionsundersdkningar
» Koépvaneundersdkningar

Férséljning
» Forsaljningen 6kar snabbt och dina konkurrenter bérjar vakna

Kostnader
» Minskad kostnad/kund och produkten ndr break-even

Tackningsbidrag [TB]
» Mindre kostnader och 6kat forsaljning ger ett 6kande TB

Marknadsféringsmél

» Okad forsaljning med fokus p& att maximera marknadsandelar

Produkten
» Den 6kande forsaljningen ger fler varianter med olika tillaggstjanster

P&verkan

» Ho6g grad av paverkan. Fokus pa att 6vertyga om produktens
positiva varden for att stimulera 6kad férsaljning

Mognadsstadiet
Fr8gestéllning i denna fas,

» Ar profilen den efterstrdvade och har vi ratt position?

Relevant marknadsundersékning i denna fas,

» Marknadskartlaggningar
» Profilstudier
» PDS-undersékningar

Foérséljning
» Forsaljningen avtar

Kostnad

» Lag kostnad/kund eftersom kunderna "kdper av sig sjalvt”

Téckningsbidrag [TB]
» Laga kostnader och 6kad forsaljning ger ett hogt TB
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Produkt

» Starkt produkt som sarskiljer sig via varumarket och modeller

P8verkan

» HOg grad av och frekvent pdverkan med fokus pa varumérket. Upp-
muntran till merkép och att byta varumarke

Stagnationsstadiet
Fr8gestélining i denna fas,

» Hur ska vi undvika eller férdréja att produkten hamnar har?

Relevant marknadsundersbékning i denna fas,

» Attitydundersdkning for att bedéma varumarkets och produktens styrka

Foérséljning

» Forsaljningen stagnerar

Kostnad

» Mindre marknadsatgarder ger en 1&g kostnad/kund

Tackningsbidrag [TB]

» Mindre férsaljning genererar ett avtagande TB

Marknadsféringsmél

» Minska kostnaderna och krama ur marknaden/varumarket

Produkten

» Antalet varianter skars ned

P&verkan

» Marknadsféringsatgérder dras ned till det minimala

I en utvecklad PLC kan du addera ytterligare nagra stadier som &r viktiga ur
ett produktutvecklingsperspektiv.
Idéstadiet

Fr8gestéllning i denna fas,

» Haller vara idéer pd marknaden?

Relevant marknadsundersékning i denna fas,

» Marknadskartlaggningar
» Trendstudier
» PDS-undersékningar
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Produktutvecklingsstadiet
Fr8gestéllning i denna fas,

» Fungerar produkten for kunden?

Relevant marknadsundersbékning i denna fas,

» Koncepttester
» Namntester
» Forpackningstester

Kritik mot PLC
» Foérenklad modell
» Stadiernas langd varierar fran bransch till bransch

» Oftast oklart i vilken fas en bransch befinner sig

» Branschtillvaxt sker inte alltid efter den S-formade kurvan

» Féretag kan paverka tillvéxtkurvans form genom innovationer

Sjalv anser jag att modellen med 6nskvard tydlighet visar att en produkt
forandras over tiden p g a hur kunderna tar emot produkten. Att den sen inte

visar en 100% verklighet ma sd vara.
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