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Resultatplanering delas in i tvd storre omraden,

» Totalanalys
Med fokus p& hur volymen pdverkar totala RK, FK och TI.

» Bidragsanalys
Med fokus p& den enskilda produktens rk/st, p/st och FK.

Ar en metod som fokuserar pa féretagets totala kostnader och totala intékter.
Det ger en snabb indikation [matning] om dess afférsidé ar genomtankt och
barande.

Ett foretags ldnsamhet paverkas av dess volym, d v s det antal produkter som
de saljer. Vinsten pa varje transaktion paverkas av deras fasta kostnader, t ex
I6ner, hyra och marknadsféring och dess rorliga kostnader per styck, t ex
inkdépspris, arbetskrafts- och materialkostnad vid tillverkning.

Foretagets resultat, kallas aven for foradlingsvarde eller mervarde.
Resultatet paverkas starkt av,

Fasta kostnader.

Rorliga kostader.

Volym.

Forsaljningspris.
Kundernas mottaglighet.

Resultat = TI - TK

v v v v ¥

= totala intakter.
= pris per st x antal sdlda enheter.
= p/st x q.

= rorliga kostnader.
= fasta kostnader.

= totala kostnader.
= rorlig kostnad per st x antal enheter + fast kostnad.
= RK/st x g + FK.

Nollpunkt: TI = TK

Totalanalysen belyser foretagets TI, TK och hur volymen paverkar kostnader,
intdkter och resultat. Ett viktigt moment ar att rédkna ut féretagets nollpunkt,
som aven kallas kritisk punkt eller break-even.
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Kunder kollar kosthader

Vad ar kunderna intresserade av nar de kdper en bostadsratt av ett bygg-
foretag? Dina kunder ldgger stor vikt pa erbjudandets vérde, d v s vad komm-
er de att fa betala. Priset baseras pd byggkostnader och en férvantad vinst.
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A Bostadsrattens totalkostnad.
Manadsavgift, réntekostnad och évriga boendekostnader.

B Laget.
Narhet till familj, vanner och arbete.
Né&rhet till kust, city, kommunikationer och omradets status.

C Bostadsrattens miljovanlighet.
Atervinning, byggmaterial och energismarthet.

D Intryck och bemdtande.
Webb, material hos maklare och byggforetag.

E Bostaden som sadan.
Arkitektur, utemiljo, planlésning och boendets struktur.
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