Affarsidén, sid1 [1]
ska inte vara 1ang och rorig utan kort och koncis ..

Less is moore ..
Testa din formulering pa stan. Om Kerstin, 62 &r och Erik, 12 ar férstar vad du
ska syssla med har du formulerat din affarsidé pa ett enkelt och korrekt sétt.

Alla som laser din formulering ska forsta din affarsidé. Den bér inte innehdlla
hégtravande ord, uttryck som &r krangliga att forstd eller utlandska ord. Dina
medarbetare, dina kunder och &vriga intressenter ska forstd vad foretaget
arbetar med.

Formulera din affarsidé s3 att den blir kort och koncis och ryms i 1-2
meningar. Vad ska ditt féretag syssla med? Vilken malgrupp riktar du dig till?
Vad ska ditt féretag tjana pengar pa? Ange garna geografiska begrénsningar,
specialitet/nisch. Tank pa vad du har fér malsattning - |3gpris - eller
kvalitetssortiment?

Fem fragor att utga ifran ..

» Vad? .. vad ska jag salja?

» Var? .. vilken marknad ska jag salja till?
» Vem? .. vem ar min kund?

» Hur? .. hur ndr jag kunden?

» Varfér? .. varfor ska kunden valja mig?

Exempel

"On The Go UF erbjuder, via aterférsiljare och direktférsaljning,
portionsforpackat kaffe till den kreativa och nyfikna kaffekonsu-menten i
nordvéstra Skane.”

"HighFashion UF erbjuder, via direktférsaljning och massor, ex-klusiva och
trendiga strumpor i sdasongens farger till den mode-medvetna kvinnan i
Helsingborgsregionen."

En mening
Kan du formulera din affarsidé med en mening kommer den bli tydlig for alla.

Prova far du se ...

"Du foddes som ett original.
D6 inte som en kopia”

- John Mason
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