apl-struktur, Linteum UF \

Val av form
Var affarsplan ska vara 30x30 i matten och se ut som var servett.

Bestadm hur den ska se ut i fysisk form

I ena hdrnet ska vi placera en knapp som haller ihop sjélva affarsplanen. Nere
i ett annat hérn ska logon vara placerad. Allt fér att var affarsplan ska se ut
som var servett och for att vara intressenter latt ska uppfatta var affarsidé.
Sidorna ska vara trycka pa tjockare, exklusivt papper och framsidan vill vi
forsdka gora av tyg som vi trycker var logga pa och tyget ska sedan fastas pa
ett grovt papper for att ge samma kansla som resten av affarsplanen.

Boka tryckeri i god tid
Vi har kontakt med tryckeriet JustNu i Lund.

Bestam antal exemplar
Tva exemplar ska skolan ha, ett exemplar ska ga till UF och vi vill alla spara
en var s& sammanlagt kommer vi att behéva 7 stycken.

Valj fargskala )
Affarsplanen ska enkelt kunna sammankopplas med alla vara 6vriga doku-
ment.

Inneh%llsférteckning

Réd trad

Kreativa rubriker

Innehallsférteckning: Detta har du framfér dig

VD har ordet: VD har ordet

Vision: Skapelse

Mission: Varfér? — Darfor

Miljo: Vi tanker gront

Ledstjarnor: Inspirationskalla

Produkt: Resultatet

M3l: Fran hit till dit

Strategier: Hur vi tar oss dit

Marknad: Har finns vi

Marknadsundersokning: Asikter

Kunder: Konsumenter

Konkurrenter: S& lika, men &nda olika

Organisation: Samma passion mot samma vision
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Handlingsplan: Tidslinje
Ekonomi: Det ekonomiska
Budget: Resultat och likviditet
Framtid: Eftervarld

SWOQT: Vi analyserar

AIDAS: From Action to Satisfaction

Kreativa underrubriker
Vi har valt att inte ha ndgra underrubriker for att vara textstycken inte &r allt
for 13nga. Det racker helt enkelt med en kreativ rubrik.

Malet med var text
Innehdllsférteckning: Lasaren ska enkelt kunna finna vad den séker.

VD har ordet: Introduktion av féretaget och vem vi ar. Aven lite om vad vi vill
gbra och varfor.

Vision: Det vi vill skapa.
Mission: Varfor vi vill skapa det.
Milj6: Hur vi tdnker angdende miljépaverkan samt hur vi

Ledstjarnor: Vad och vilka personer som vi hdmtar inspiration fran. Handlar
om vad som far oss att halla inspirationen uppe i féretaget.

Produkt: Information géllande var produkt. Vad &r det &r hur fungerar den?
Mal: Vad vi vill uppnd under det kommande &ret.
Strategier: Hur vi ska uppna vara mal.

Marknad: Vara intressenter ska fa reda pa var de kan hitta var produkt och
hur de kan kdpa den.

Marknadsundersokning: Information om vad delar av vdr kundgrupp tycket
om produkten.

Kunder: Tydligare beskrivning av vilka kunder och personer vi valjer att vanda
0ss mot.

Konkurrenter: Vilka vara konkurrenter ar och hur vi ska konkurrera mot dem.

Organisation: "The dreamteam”, vilka ar vi och varfor tilldelades vi de olika
befattningarna?

Handlingsplan: Vart tidsschema fér UF aret.
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Ekonomi: Att visa hur vi jobbar med den ekonomiska delen i foretaget.

Budget: Att visa foretagets likviditet samt resultatbudget och vad vi tror om
var ekonomiska framtid.

Framtid: Vad vi planerar att gora efter UF dret har slutat och vi har avvecklat
vart foretag.

SWOT: Férmedla vara styrkor, svagheter, hot och méjligheter.
AIDAS: Hur vi ska géra for att synas for vara kunder och vad vi tror att

kunden kommer tycka om var produkt. Det kommer ocksd att handla om hur
vi ska fanga vara kunder nar de vél har sett oss.

Vad ska formedlas/saljas in?
VD har ordet: Vem vi ar, vad vi gor och varfoér vi gor det.

Vision: Vad vi vill uppnd med var skapelse.

Mission: Vi gor det for att vi tror pa det vi gér och vi vill utvecklas genom att
gobra det.

Miljo: Fordelar for ett battre klimat.

Ledstjarnor: Inspiration, motivation och vad som hjalper oss att fortsatta
kampa.

Produkt: Férdelar med var servett, varfér man ska képa denna samt vilka
funktioner den fyller.

Mal: Vinst och utvecklingen.

Strategier: Internet, forsaljning till restauranger, hotell, eventféretag samt hur
vi tanker infor jultiden.

Marknad: Bred kundgrupp, billig marknadsféring och enorm marknad da
produkten passar alla.

Marknadsundersdkning: Stor efterfragan, positiv respons och stort intresse.

Kunder: Vem vi riktar oss mot och olika situationer da Linteum UF kan
anvandas.

Konkurrenter: Hur vi ska utmana vara konkurrenter samt vilka dessa &r.
Organisation: Laganda och varfér vi jobbar tillsammans.

Handlingsplan: Férstaelse for vad vi gér och hur vi planerar var tid.

Ekonomi: Den ekonomiska delen kommer att visa hur mycket likviditet
foretaget har for tillfallet och hur mycket vi tror att vi kommer att salja for.

Just den ekonomiska delen kommer att handla om varfor vi har valt att gora
pa det sattet vi gor, fér- och nackdelar om var ekonomi.
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Budget: Om vi kommer ga +-0 eller om vi ga&r med stor vinst &r sddant som
man spar i budgeten och likviditetsbudgeten. Som sagt sd8 kommer
budgetarna att visa vad foretaget har fér ekonomiska tillgdngar och hur vi
bestdmmer att framtiden ser ut fér var férséljning.

Framtid: Tidlds produkt, aktiebolag, nya insikter etc.

SWOT: Engagemang, helt ny produkt och samma ambitioner i féretags-
gruppen.

AIDAS: AIDAS kommer att handla om hur vi ska fanga vara kunders
uppmaérksamhet, vad vi tror intresserar kunden, hur vi nar fram till kunderna
och var kundgrupp.

Hur forstarker vi var text?

For att forstdrka var text kommer vi anvdnda oss av bilder pa organisationen
och produkten. Vi kommer rita diagram, olika grafer och layouta hela
affarsplanen pad ett kreativt satt for att locka till fortsatt l&sning.
Marknadsundersdkning: Har anvands diagram for att fortydliga.

Handlingsplan: Vi ritar upp en snygg handlingsplan s3a att lasaren enkelt kan
félja nar vi gjort nagot eller kommer gora det.

Ekonomi: Genom att anvdnda goda ekonomiska termer som passar in i
sammanhangen. Det kommer att géra att det ser proffsigt ut.

Budget: Korrekta och realistiska siffror gér att budgeterna ser trovardiga ut
vilket &r viktigt istéllet for att siga att vi kommer g& med vinst med nagra
miljoner.

SWOT: Genom att skriva texten i punktform framgar budskapet tydligare.
AIDAS: For att forstarka denna del sa kan vi anvdnda oss av siljande

meningar eftersom den stérsta delen av texten handlar om hur vi ska fanga
kunder.

Affarsmassiga termer
VD har ordet: Driver oss, etablerad marknad, att lyckas, utvecklas.

Vision: Stravan, skapelse.

Mission: Efterfrdgan, utbud, funktion.

Miljo: Analys.

Ledstjarnor: Egenskap, utveckling, motivation, inspiration.
Produkt: Funktion, utveckling.

Mal: Vinst, riskkapital, personlig utveckling som entreprendérer.
Strategier: Varumarke, strategier

Marknad: Segment.
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Marknadsundersdkning: Kundgrupp.

Kunder: Exempelkund, kundgrupp.

Konkurrenter: Konkurrenter, férstahands pris, kostnad, produkt
Organisation: Passion, vision, kundrelationer.

Handlingsplan: -

Ekonomi: Finansiering, Strukturerat, intakter, utgifter

Budget: Inga ord kommer att anvandas i denna del mer an de sjalvklara i
budgeterna.

Framtid: Tidlos produkt, efterfrégan, aktiebolag, konkurrenter
SWOQOT: Styrkor, svagheten, mdéjligheter och hot.

AIDAS: Fanga kunden, vacka uppmérksamhet, Kunderna kommer bli
tillfredsstallda, lyckad foretagsamhet. Segment,

Inledande mening i varje stycke
VD har ordet: Viljan av att hela tiden vilja géra nagonting béattre &n vad det
redan ar, driver oss i Linteum UF.

Vision: Vi stravar efter en framtid fylld av utmaningar som gor att en
pagaende utveckling av vara entreprenériella sidor &r majlig.

Mission: Huvudsakligen vill vi vanda trender for att forhindra att ett vardagligt
problem uppstar.

Milj6: En battre varld, ett smartare klimat och en grénare planet ligger oss
ndara om hjartat.

Ledstjarnor: Vi utvecklas genom att fortsatta inspireras, motiveras och
paverkas av varandra.

Produkt: Linteum UF har tagit fram en unik mdjlighet att radda den perfekta
kvallen.

Mal: Vi siktar hégt genom att satta héga mal och gér allt for att uppna dessa.

Strategier: Med en ovanlig affarside och ett ovanligt namn sticker vi ut ur
méangden och folk kommer ihdg vem vi r samt vilken féretag vi driver.

Marknad: Linteums marknad &r enorm, d@ den innefattar alla manniskor som
o o .
vandrar pa var jord.

Marknadsundersdkning: Det finns definitivt en efterfrégan for var produkt.
Kanslan av att méta sa manga intresserade och nyfikna méanniskor som vi
gjorde under var undersdkning &r underbar.

Kunder: Vi férestaller oss en kvinna, 30 ar eller &ldre.
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Konkurrenter: Inom Oresundsregionen ar var konkurrens véldigt liten och
nastintill obefintlig d@ det enbart &r vart foretag som séljer bomullsservetter
med ett simpelt knapphal.

Organisation: Linteum UF bestar av 4 entreprendrer med samma passion som
drivs mot samma vision.

Handlingsplan: Punktform.
Ekonomi: Punktform.
Budget: Ingen text.

Framtid: Med sin unika idé och breda kundgrupp ser Linteum UF:s framtid
mycket ljus ut

SWOT: Fér att veta hur vi ska ga till véga for att nd@ vara mal och utvecklas
bdde personligt, i grupp och &ven utveckla var produkt, samt hur vi
framstaller den har vi tagit fram en SWOT analys.

AIDAS: Punktform.

Avslutande mening i varje stycke:
VD har ordet: Tillsammans for vi varlden mot en flackfri tillvaro!

Vision: Vi arbetar fér vara kunder och fér att var entreprendriella framtid ska
bli s& ljus som médjligt.

Mission: Med var skapelse vill vi radda de perfekta kvéllarna och I3ta perfekta
minnen forbli flackfria.

Miljé: Vi tanker pa var jord och vill bevara den som den &r samtidigt som vi
forser samhallet med en unik produkt.

Ledstjarnor: Vi drivs av varandra och det ar det som gor oss unika.
Produkt: Overkroppen &r &ven den del av kroppen som far mest
uppmarksamhet och genom att halla denna snygg och prydlig bidrar du till en

battre helhetsbild samt ger ett battre intryck av dig sjalv.

Mal: Denna utveckling kommer vi i framtiden att anvanda till var absolut
storsta kapacitet!

Strategier: Daremot ar det basta strategiska tankande vi kan anvanda oss av
&r att jobba mot var ambition maximalt och d3 vet vi att vi kan nd nastan vad
som helst!

Marknad: Var produkt kan anvandas av vem som helst, nar som helst, var
som helst.

Marknadsundersdkning: D& var produkt tillfredsstéller s3 pass manga manni-
skors dagliga behov blir efterfr@gan valdigt stor.

Kunder: Kvallen kan inte bli annat an lyckad med Linteum UF!
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Konkurrenter: Tillsammans med den och var eleganta design, gor att var
produkt stdr ut ur mangden.

Organisation: Vi vet att vi kan fér att vi tror pd bade oss sjalv och var
produkt!

Handlingsplan: Punktform.
Ekonomi: Punktform.
Budget: Ingen text.

Framtid: Sammanfattningsvis tillsammans med vara nyfunna kunskaper,
kommer vi utveckla var idé till ndgonting som ingen vill g8 miste om!

SWOT: Punktform.

AIDAS: I Punktform.

Chris Hansson ©
créateur des entrepreneurs Www.biz4dyou.se


http://www.biz4you.se
http://www.biz4you.se

