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en enkel modell fér reklampaverkan www.bizdyou.se

. ar en amerikansk minnesregel inom marknadsféring som hjalper till att
utforma visuell profilering och reklam i olika former som ska aktivera din
kund. Modellen fungerar som en trappa, dér férsta steget maste tas for att nd
nasta steg o s v.

Tanken med AIDAS &r att kunden ska félja de fem stegen i processen. Forst
uppmarksammar kunden annonsen, ddrefter skapar annonsen ett intresse,
sedan en langtan varefter kunden sedan agerar och koper produkten och
slutligen blir néjd och aterkommer.

Du kan aldrig hoppa dver ett steg eftersom du kan forlora kundens intresse,
eller annu vérre, aldrig nd fram. Varje bokstav representerar ett viktigt steg
nar du kommunicerar med dina kunder. AIDAS &r en akronym som star for,

» Attention / Awareness
Forst vacks kundens uppmarksamhet kring produkten.
Kunden blir medveten om produkten men ar lite misstanksam i bdrjan.

» Interest
Behovet konkretiseras genom att annonsen fangar kundens intresse av
produkten.

» esire
Sedan ska annonsens utformning vacka koéplust utifran kundens behov
och f& Kunden att kdnna en énskan att &ga produkten.

» Action
Annonsen ska far kunden att reagerar och agera genom att hamta mer
information, d v s att fa kunden att ga fran énskan till handling och képa
din produkt.

» Satisfaction
Kunden &r tillfreds med sitt kép och aterkommer gérna till produkten i
framtiden. En ndjd kund ger aterkép och god marknadsféring.

Historia

AIDAS-modellens upphovsman sags vara reklam- & séljpionjaren Elias St.
ElImo Lewis, 1872-1948. Lewis var en person som pratade om reklamens méj-
ligheter fér att utbilda massorna. Han blev invald i reklamens Hall of Fame
1951.

I boken “The Psychology of Selling and Advertising” som kom ut 1925 skrev
Edward K. Strong att Lewis formulerat en slogan - attract attention, maintain
interest, create desire - 1898.

Less is moore

Inom all kommunikation ar det viktigt att vara enkel, strukturerad och tydlig.
Det ska inte finnas méjlighet till olika tolkningar fér da sprids inte det
ursprungliga budskapet - utan nagot annat.

"Dina kunders beslut att kdpa ar inte
baserade pa logik, utan p& kanslor”
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