Pressrelease, sid1 [2]
hjalp din journalist géra ett bra inlagg

En intressevickande pressrelease ar en stor tillgdng for ditt féretag. Det finns
dock véasentligt fler marknadsforare som forsoker fa ndgot publicerat &n det
antal pressreleaser som blir publicerade i dagens tidningar.

N&r efterfrdgan ar storre an utbudet &r det inte ens férsvarbart att ldgga ned
tid pa att skriva en pressrelease, om den inte &r valdigt genomtankt. Det
galler att forstd hur en journalist ténker och skriva den pa ratt satt. Om du
gor det .. sd kanske ..

Journalisten

En tidning lever pa sina lasare och ldsarna vill ha bra och intressant stoff som
ar aktuellt. Det récker inte att du bara férmedlar en nyhet, du maste géra den
aktuell och intressant. Dagens journalister arbetar i slimmade organisationer
[redaktioner] dar arbetstempot ar hégt och dar de har allt mindre tid for egen
research

Nar du skriver din pressrelease gor du egentligen journalistens arbete .. och
du far inte ens betalt for det. Det handlar egentligen om att géra det sd latt
som majligt for journalisten att férmedla din nyhet.

Ej reklam

Den forsta och viktigaste regeln &r - du ska inte skriva din PR s& att den ger
direkt reklam for din produkt eller foretag. Journalisten kastar den direkt.
Han/hon anser att du ska kdépa annonser i tidningen om du vill ha reklam ..
och de har helt ratt.

Om du saljer vaskor av atervunnet material ska du inte skriva om hur bra
eller hur snygga dina vaskor ar. For att journalister ska uppmarksamma och
publicera din nyhet maste du lyfta fram nyhetsvardet i din PR som i detta fall
kanske ar miljdaspekter.

Koppla foretagets miljdsatsning till ndgot aktuell miljédiskussion om det gar. I
slutet av din PR smyger du in hur er miljopdverkan minskat och da far du din
beskarda del och genererar lite smygreklam.

Attention

Hitta en slagkraftig rubrik som skapar uppmarksamhet eller eftertanke
[attention]. Undvik att anvanda superlativ i rubriken d& blir den fér latt och
darmed mindre intressant.

Fokusera
Du ska goéra det latt for lasaren. Skriv endast om en nyhet i din PR. Om du
har fler nyheter sa skriver du flera pressreleaser.

FAlj upp med det viktigaste
Din intressevackande rubrik ska féljas av din viktigaste information. Direkt
under rubriken skriver du din ingress med lite stérre text an din l6ptext.

Max tre variabler

Eftersom ldsaren inte kan halla s& mycket information i huvudet bygger du
upp din ingress pa max tre viktiga variabler. Du gor dven dessa intressanta
och aktuella.
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Kort
Skriv kortfattat, en halv A4 brukar vara lagom.

Konkret & strukturerad
Du ska skriva din PR s@ att journalisten finner ett nyhetsvarde som &ven &r
aktuellt.

Kallor
Var tydlig nar du anger kallor eftersom journalisterna kan anvanda din PR
som kalla i andra nyhetsartiklar.

Citat

Ett bra och tankvart citat kan foérstarka din text men glém inte ange vem som
sagt vad, var och nir. Limna korrekt kontaktinformation sa att journalisten
sjalv kan kontakta viktiga personer pd féretaget.

Lankar
Ha med lank till din hemsida i texten, sa journalister l&tt kan hitta mer
information.

Snygga bilder

Fotografera sjalv eller skapa snygga och intressanta bilder i ett grafik-
program. Bifoga hdgupplosta bilder och filmer som tidningen kan anvanda sig
av.

Underskatta inte nyhetsvardet

Det absolut viktigaste i din PR ar att du ska skriva om en intressant och
aktuell nyhet. Koppla din PR till ett omrade som &r aktuellt, ligger nara i tiden
och ar 6verraskande. Kan du koppla det till en kdnd person. ar det inte till din
nackdel.

Check

Anvand garna ett betygssystem fore du skickar in din text. Var grym kritisk
mot dig sjélv nar du satter betyg pa din pressrelease.

Hur kreativ ar din rubrik? 1 2 3 4 5
Hur aktuell &r din text? 1 2 3 4 5
Vilket nyhetsvarde har din text? 1 2 3 4 5
Hur val déljer du din smygreklam? 1 2 3 4 5
Hur snygga ar dina bilder? 1 2 3 4 5
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